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EMENTA: Publicidade dirigida ao publico infantil.
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SE A PROPOSICAO FOR APROVADA

¢ Violara a Constituicdo Federal ao buscar regulamentar tipo de propaganda nédo
previsto no rol taxativo que prevé quais tipos de propaganda estarao sujeitos a
regulamentacao especifica.

e Desconsiderara que o sistema de protecao e defesa do consumidor ja possui
salvaguardas suficientes para prevenir abusos, incluindo vedacéo expressa a
publicidade que “se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca”.

O PL 4815/2009 altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, para disciplinar a
propaganda e o comércio de produtos destinados ao publico infantil.
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Em que pese o mérito das justificagdes do PL e do substitutivo, o texto acaba indo de
encontro ao disposto na Constituicdo Federal e ao racional consagrado pelo sistema de
protecéo e defesa do consumidor.

INCOMPATIBILIDADE COM A CONSTITUICAO FEDERAL

Na realidade, o que o PL busca é tornar enganoso e abusivo todo e qualquer tipo de
publicidade que se dirija, de qualquer forma, ao publico infantil.

Essa tentativa viola a CF, que determina expressamente quais tipos de propaganda estarao
sujeitos a regulamentacéo especifica, sendo que a publicidade voltada ao publico infantil
ndo se encontra nesse rol taxativo.

DESNECESSIDADE

O Cddigo de Defesa do Consumidor, produto de amplo e democrético debate entre
Congresso Nacional e sociedade civil, j& possui dispositivos limitadores as praticas
abusivas, inclusive com relagéo a publicidade dirigida ao publico infantil.

Ainda, o CDC prevé expressamente que a publicidade é enganosa ou abusiva quando “se
aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca”.

Na pratica, observa-se que essa previsédo tem sido suficiente para prevenir abusos e
proteger as criancas, ndo sendo necessdria a adogao de medida tao drastica e impactante
como vedar genericamente todo e qualquer tipo de publicidade dirigida a este publico.

PL 4.815/2009 | CONCLUSAO
REJEICAO

A vedacao completa de publicidade voltada ao publico infantil € inconstitucional e contraria
ao racional consagrado no sistema de protecéo e defesa do consumidor, que ja possui
limitadores suficientes para prevenir abusos.

A adocéo dessa medida pode prejudicar diversas atividades comerciais, e, em Ultima
instancia, os proprios consumidores. A imposicao de restricdes abrangentes como a que se
pretende deve passar por um severo crivo de necessidade, proporcionalidade e adequacao.
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