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Cobertura
Serviço de análise de investimento publicitário Kantar (*)

Mais de 1.600 sites 
cobertos nos formatos 

de banner e vídeo, 
desktop e mobile

Considera 1 
buscador: Google

Dados reportados 
consideram Facebook, 

Instagram, TikTok e 
YouTube

Dados reportados 
para Cinema, Jornal, 
OOH, Rádio, Revista,                  
TV Aberta e TV Paga

Sites e Portais Search Social Outros Meios

(*) Como será visto a seguir, o estudo de AdSpend considerará projeções e calibrações de CPM 
médio para estimar o investimento publicitário nas plataformas não apresentadas na cobertura.
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Metodologia
O monitoramento de campanhas digitais e a atribuição de investimento publicitário

A captura é realizada de forma híbrida, 
contando com um painel humano e 

por meio de robôs capazes de coletar 
campanhas diretas e programáticas 

que entram em todos os sites da 
cobertura Kantar, coletando os 

anúncios disponíveis.

Captura
A publicidade de todos os meios 
é classificada e harmonizada de 

acordo com a taxonomia e estrutura 
de marcas da Kantar IBOPE Media, 

referência no mercado, que permite 
uma visão holística e estratégica para 

análise multimeios.

Classificação

Digital AdSpend 2025
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Metodologia
O monitoramento de campanhas digitais e a atribuição de investimento publicitário

YouTube, Facebook, Search e Portais – metodologia 
própria por meio de parceiros e cálculo baseado em 

importantes conceitos de tráfego e experiência:
Para Portais, Social Platforms e YouTube:                        

ad-to-Content (proporção entre o conteúdo e 
publicidade disponíveis em um site) e engajamento 

médio do site.
Para Search: estimadas com base em informações 

como CPC, CPR, número de anunciantes concorrentes 
para cada palavra-chave, posição do anunciante, etc.

Impressões
Estimativas calculadas sob duas importantes medidas:

CPM: base de sites por categoria para estimar o 
investimento relativo do meio, considerando sites de 

maior valor, sites mid-tier e sites longtail. 
Transaction Type: valores ajustados com base no tipo 

de venda, direta ou programática.
6 tipos diferentes de compra: Direct, Programmatic 

Direct, Programmatic RTB, Ad Network, Programmatic 
Ad Network, Programmatic Blended.

Investimento

Digital AdSpend 2025
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Projeções e 
calibrações para 
o estudo Digital 
AdSpend do
IAB Brasil

Projeções para complemento de cobertura

Social Media

Outras redes sociais: atribuído valor de investimento 
para X (antigo Twitter) e LinkedIn conforme percentual 
de engajamento comparado ao valor de Meta e TikTok. 

Total Social Media: YouTube + Meta + TikTok + projeção 
de outras redes sociais.

· Search

Projeção de atividade para 2024 

· Inflação

A variação percentual entre os períodos analisados 
não desconta a inflação, assimilada nos preços dos 
veículos entre os anos.

Digital AdSpend 2025
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O consumidor e a tecnologia

SUCCESSFUL 
MATCH
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Tanto para
informar quanto 
para entreter

57%

50%

78%

65% 71%

A importância do digital no entretenimento e na 
informação dos consumidores segue alta.

Na comparação de 2024 com o último ano pré-
pandemia, o número de consumidores conectados 
que afirma ter na internet seu primeiro local de 
consulta de informações cresceu 56%.

Em média, 6 entre 10 consumidores admitem que 
sentem-se perdidos sem seus smartphones e que 
confiam na internet para se informar.  

Já 7 entre 10 têm na internet sua principal fonte        
de entretenimento.

Quando preciso de informações o 1º lugar onde busco é a internet

Eu me sinto 
perdido sem meu 

smartphone

Eu confio na internet 
para me manter 

informado

Internet é minha 
principal fonte de 
entretenimento

Fonte: Kantar IBOPE Media – Target Group Index – TG BR 2024 R4 
Pessoas – Entre quem utilizou internet nos últimos 6 meses
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Jornada de compras

56%

65%
Mais de 60% dos consumidores declara que comprar on-line 
facilita suas rotinas. Os dados mostram que só disponibilidade 
não basta: é preciso também confiança e contextualização 
das conversas.

Mais da metade dos consumidores conectados preferem 
receber conteúdos relacionados aos seus hábitos de 
navegação e 6 entre 10 declaram que prestam mais atenção 
aos anúncios em sites em que já confiam – reforçando a 
importância do brand safety.

Comprar online 
faz minha vida 

mais fácil

Eu prefiro receber 
publicidade relacionada 

ao conteúdo dos sites 
que visito

Presto mais 
atenção aos 

anúncios de sites 
nos quais confio

61%

Fonte: Kantar IBOPE Media – Target Group Index – TG BR 2024 R4 
Pessoas – Entre quem utilizou internet nos últimos 6 meses
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IA e futuro
Quando a pauta é segurança, é preciso olhar para os 
diferentes níveis de confiança que cada público apresenta 
com as recentes revoluções trazidas pela IA.

Os dados do Target Group Index mostram que a confiança 
nas soluções de IA podem variar consideravelmente entre 
diferentes faixas etárias.

Educar e ser claro com o consumidor sobre as oportunidades, 
riscos, precauções e melhores práticas destas soluções será 
significativo no sucesso das estratégias.

Considero que as opções de inteligência 
artificial são fontes de informações confiáveis

Fonte: Kantar IBOPE Media – Target Group Index – TG BR 2024 R4 Pessoas

12 a 19 20 a 24 25 a 34 35 a 44 45 a 54 55 a 64 65 a 75

48,9%

43,8% 44,4%
41,4% 41%

37,1%

30,5%
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O investimento digital
de 2020 a 2024

5 YEARS
REVIEW
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Digital cresceu

desde 2020
60%
Em 2024 a publicidade digital recebeu cerca de 
R$ 37,9 bilhões em investimento das marcas.

O crescimento de 8% vs 2023 supera a inflação 
e mostra comportamento consistente dos 
últimos 3 anos.

Quando comparado a 2020, primeiro ano da 
série histórica, o crescimento foi de 60%.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para IAB. Janeiro a Dezembro de 2020, 2021 , 2022 , 2023 e 2024
Variações não desconsideram inflação entre os períodos.

2020 2021 2022 2023 2024

23.7

+27%
+7%

+8%
+8%

30.2
32.4

35
37.9
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Distribuição mais equilibrada da série 
histórica no digital
De 2020 a 2024, o H1 cresceu 70% vs 51% do H2. Com estas diferentes taxas de crescimento, o investimento vem se tornando gradualmente 
mais equilibrado entre os dois semestres, com a diferença entre eles reduzindo pelo 3º ano consecutivo para a menor já registrada pelo 
Digital AdSpend em 5 anos.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para IAB. Janeiro a Dezembro de 2020, 2021 , 2022 , 2023 e 2024
Variações não desconsideram inflação entre os períodos.

1H 2020 2H 2020 1H 2021 1H 2022 1H 2023 1H 20242H 2021 2H 2022 2H 2023 2H 2024

10.6

13.1 13.2

17

14.7

17.7
18.9 18

19.9

16.2

+27%

+29% +20%
+16% +10%
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O Brasil começa antes do Carnaval
Com 68% de crescimento vs 2020, o Q1 foi o trimestre de maior variação positiva nos investimentos, levando-se em conta 
que o período de janeiro ao meio de março de 2020 ainda não tinha sido impactado pela pandemia como no Q2 em diante.

Comparado somente a 2023, o maior crescimento foi no Q3 (15,5%), com a transmissão dos Jogos Olímpicos.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para IAB. Janeiro a Dezembro de 2020, 2021 , 2022 , 2023 e 2024
Variações não desconsideram inflação entre os períodos.

5.5
6.6

7.4 7.8
8.9

5.1
6.6

7.3
8.5

9.1

6.2
7.4

8.5 8.4
9.7

6.9

9.6 9.2
10.5 10.2

2020 2021 2022 2023 2024

Q1 Q2 Q3 Q4
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Mais de 40% do investimento 
digital alocado em vídeo
E mais de 50% alocado em plataformas de social media.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para  IAB – Janeiro a Dezembro de 2024

74%
Mobile

26%
Desktop

53%
Social

19%
Portais e 
verticais

28%
Search

42%
Vídeo

30%
Imagem

28%
Search

Formatos Canais Devices
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Estima-se que 1/3 do investimento digital seja 
feito diretamente pelos anunciantes e quase 
70% via compra programática

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para  IAB. Janeiro a Dezembro de 2024

35%
Programático
Blended

18%
Programático
RTB

16%
Programático

Direto

6%
Ad Network

5%
Direto

21%
Search+outros

67%
Via Agencias

33%
Direto
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Projeção 
Retail Media

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence + Projeções para IAB. Janeiro a Dezembro 
de 2024 – Número não está contido no valor total reportado de R$ 37,9 BI do Digital Ad Spend

Pelo segundo ano,  Kantar IBOPE Media 
e IAB Brasil projetaram qual seria o 
impacto de Retail Media.

A estimativa é que Retail equivaleria a 
R$ 3,5 BI, valor 41% maior que em 2023.

48%
Social

16%
Portais e
 verticais

28%
Search

8%
Retail

R$ 3,5 BI
+41% vs 2023
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A participação e o
movimento dos setores

BUY-SIDE 
FOCUS
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Rankings Setores
Digital 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024. 
*Top 5 Setores (Exceto Multi-setorial)
Variações não desconsideram inflação entre os períodos.

TOP 5* correspondem a 49% 
do investimento digital. 20%

Comércio

11%
Serviço

7%
Eletros

7%
Financeiro

5%
Educação

*Ranking completo na página 25
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Principais variações no digital

+12% +12% -3% -12% -12% -20% -27%

10 dos top 15 setores apresentaram variação positiva na comparação entre 2024 e 2023.

Após dois anos consecutivos de retração no digital, o setor financeiro voltou a mostrar incremento nos investimentos.

Exemplo: O setor 
de Jogos e Apostas 
aumentou em 192% 
seus investimentos 
em mídia digital na 
comparação entre 
2024 e 2023

Comércio Financeiro Telecom Beleza Alimentos Mídia Bebidas

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence - 2024 vs 2023 entre os Top 15 Setores (Exceto Multi-setorial)
Variações não desconsideram inflação entre os períodos

+43%
Educação

+192%
Jogos e Apostas

+33%
Automotivo

+32%
Serviços

+31%
Adm Pública

+14%

Viagem e 
Turismo +12%

Vestuário

+30%
Eletros
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Alta participação do digital
De janeiro a dezembro de 2024, 9 setores econômicos investiram nos canais digitais 50% ou mais de sua compra total de mídia.

Exemplo: O setor de Eletros dedicou aos 
canais digitais 76% de seu investimento 
publicitário entre todos os meios.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024

76%

Eletros e
Informática

Share de Digital no Investimento Publicitário Geral 2024

71%
Vestuário

62%
Educação >50%

em digital59%
Escritório

58%
Agropecuária

57%

Viagem e 
Turismo

55%
Pet

50%
Comércio

50%
Serviços
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Média participação do digital
No mesmo período, 7 setores investiram nos canais digitais entre 30% e 50% de sua compra total de mídia.

Exemplo: O setor de Mídia dedicou 
aos canais digitais 49% de seu 
investimento publicitário geral.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024

Share de Digital no Investimento Publicitário Geral 2024

49%
Mídia

48%
Automotivo

37%
Imobiliário

35%

Casa e 
Decoração

33%

Jogos e 
Apostas

30%
Brinquedos

30%
Financeiro

>30%
em digital
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Potencial para maior crescimento no digital
Por outro lado, 12 setores investiram nos canais digitais até 30% de sua compra de mídia em digital.

Exemplo: O setor de Construção 
dedicou aos canais digitais 29% de 
seu investimento publicitário geral.

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024

Share de Digital no Investimento Publicitário Geral 2024

29%
Construção

28%

Minas e 
Energia

19% 16%

Cultura, Lazer 
e Esporte

Higiene 
Doméstica

28%
Industrial

18% 14% 14% 10%
Bebidas Adm Pública Saúde Farmacêutico

27%
Alimentos

25%
Beleza

23%
Telecomunicações <30%

em digital
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Ranking Geral dos Setores

Digital AdSpend 2025

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024

SETOR SETOR

Share de 
Investimento (%) Share de 

Investimento (%)TOTAL 100,00

1 Comércio 19,76
2 Serviços ao consumidor 10,97
3 Eletrônicos e informática 6,79
4 Financeiro e securitário 6,66
5 Educação 5,23
6 Mídia e conteúdo 4,69
7 Higiene pessoal e beleza 3,46
8 Viagem e turismo 3,43
9 Jogos e apostas 3,24
10 Automotivo 3,19
11 Alimentos 2,31
12 Telecomunicações 2,05
13 Vestuário e acessórios 1,81
14 Administração pública e social 1,70
15 Bebidas 1,53

16 Farmacêutico 1,47
17 Cultura e Lazer 1,02
18 Imobiliário 0,98
19 Minas e Energia 0,71
20 Higiene Doméstica 0,61
21 Saúde 0,44
22 Construção e acabamento 0,27
23 Casa e decoração 0,22
24 Pet 0,19
25 Agropecuária 0,17
26 Bens e serviços industriais 0,13
27 Brinquedos 0,06
28 Escritório e papelaria 0,05
  Multisetorial 16,84
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Top 30 Categorias

Digital AdSpend 2025

Fonte: Kantar IBOPE Media – Advertising Intelligence – Janeiro a Dezembro de 2024 – Top categorias - Exceto Multi categorias

SETOR SETOR

Share de 
Investimento (%) Share de 

Investimento (%)TOTAL 100,00

1 Grandes Lojas 5,31
2 Marketplaces 4,20
3 Serviços diversos 3,88
4 Mídia e conteúdo digital 3,79
5 Apostas e loterias 3,24
6 Softwares, sistemas e soluções 2,95
7 Educação básica 2,73
8 Institucional financeiro 2,59
9 Comércios diversos 2,43
10 Comércio vestuário e acessórios 2,05
11 Cartões e pagamentos 1,88
12 Autos e utilitários 1,85
13 Comércio produtos de uso pessoal 1,63
14 Super e Hipermercados Atacadista 1,48
15 Educação Tecnica e Vocacional 1,28
16 Comércio produtos casa e decoração 1,28

17 Excursões e viagens 1,18
18 Trade vestuário e acessórios 1,17
19 Campanhas Públicas 1,08
20 Institucional Eletros 1,04
21 Educação diversos 0,92
22 Construção e incorporação 0,89
23 Transporte aéreo 0,87
24 Serviços financeiros 0,86
25 Linhas de higiene pessoal e beleza 0,82
26 Trade eletros e informática 0,81
27 Telefonia e conectividade residencial 0,81
28 Medicamentos e tratamentos 0,80
29 Cuidado capilar 0,79
29 Comércio eletros, artigos e equipamentos 

informática 0,77

  Demais categorias 45
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As oportunidades
no ecossistema digital

ROOM FOR 
GROWTH
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A grande tela 
e o consumo 
compartilhado

+157% 45%
Com a próxima evolução para a TV 3.0, as 
oportunidades de conciliar segmentação digital 
com experiência de big screen gerarão novas 
oportunidades de conexão para as marcas.

Considerando o comportamento social do latino 
e seu hábito de assistir à TV acompanhado de 
mais alguém (co-viewing), as oportunidades de 
alcance das mensagens aumentam.

foi o crescimento na posse 
de CTVs no Brasil nos 
últimos 9 anos

dos consumidores são favoráveis 
a anúncios veiculados em CTV 
pelo fabricante ou operadora 

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - TG BR 2024 R4
Kantar IBOPE Media - Cross-Platform View

Argentina Brasil Chile Colômbia

15,35% 14,53%

22,40%
19,99%

Co-viewing (%) na América Latina



29 Digital AdSpend 2025

Abertura à
publicidade 
no VOD

53%

17%

34%

14%

Mais da metade dos que assistiram a VOD nos 
últimos 6 meses se declaram favoráveis a anúncios 
nas plataformas e 34% dos assinantes aceitariam 
modelos com publicidade em troca de valores mais 
acessíveis das assinaturas.

Comparando respostas de assinantes COM e SEM 
publicidade, os que optam por ter anúncios são 
também mais propensos a reparar nas marcas e 
procurar os produtos anunciados ao longo de toda 
sua jornada com o vídeo, para além do VOD.

são favoráveis a anúncios 
em plataformas de 
streaming*

+ propensos a notar os 
produtos e marcas que 
aparecem em programas 
e filmes na TV

+ propensos a procurar 
pelos produtos que 
veem anunciados nas 
programações

mudariam os serviços de 
streaming que pagam por 
um valor mais baixo, em 
troca da publicidade

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - TG BR 2024 R4
*entre os que assistiram VOD nos últimos 6 meses

Entre os consumidores de VOD

Comparando assinantes de VOD COM e SEM 
Publicidade, aqueles COM publicidade são:
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Content commerce, 
shoppable vídeos
e experiências
unificadas
Nos últimos anos, as ativações de marca em conteúdos 
editoriais vêm ganhando cada vez mais sofisticação e fluidez: 
a marca se insere de forma orgânica nas publis dos creators 
e merchans de programação.

 Com a TV 3.0 esta sinergia ganhará ainda mais tração com 
a nova camada de experiência de compra.

Mas para oferecer experiências unificadas iniciadas por 
conteúdo de vídeo, as marcas precisarão entender a 
fragmentação do consumo deste formato por meio das telas 
ao longo do dia e por cada público.

Sobreposição por device do consumo 
de vídeo no Brasil - 17/02/2024

Em um dia típico de 2025 36% do alcance do 
vídeo nos lares foi exclusivo pelas TVs/CTVs 

e 12% exclusivo via mobile.Fonte: Kantar IBOPE Media - Cross-Platform View - 17/02/2025

36,06%

0,51%

0,67%

11,98%

16,53%

0,62%

0,61%
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O ecossistema segue aquecido, e 
o brand safety e a adequação da 

mensagem ao contexto continuarão 
relevantes na boa relação entre 

marcas e consumidores.

A transparência quanto ao uso de 
IA nos processos de comunicação 
e educação do consumidor sobre 
estas tecnologias também serão 

pontos de atenção.

A compra de mídia na publicidade 
digital cresceu em 10 dos top 15 

setores, incluindo o setor Financeiro, 
que inverteu uma sequência de duas 

retrações anuais anteriores. O setor de 
Jogos e Apostas foi o que mais cresceu 
percentualmente, impulsionado pelas 

bets. No geral o Q3 foi o período de 
maior crescimento vs 2023.

Com forte presença das CTVs 
nos lares e a chegada da TV 3.0, 
a publicidade digital encontrará 

novas oportunidades de conciliar 
segmentação de alta precisão e 
a experiência de big screen – já 

que o consumidor está receptivo 
à publicidade em CTVs e nas 

plataformas de VOD.

Entender a fragmentação do 
consumo de vídeo entre telas será 
importante para maximizar estas 

oportunidades.

Pra levar com você
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Sobre o 
IAB Brasil

O IAB Brasil (Interactive Advertising Bureau) é uma organização 
de impacto que tem como objetivo promover o desenvolvimento 
sustentável da publicidade digital no país. Integra uma rede global 
presente em mais de 45 países, incentivando a criação de boas 
práticas no planejamento, criação, compra, venda, veiculação 
e mensuração de ações publicitárias on-line. Com 27 anos de 
atuação no Brasil, a organização reúne cerca de 200 associados, 
entre eles representantes das principais empresas do mercado 
digital, como veículos de mídia, agências, anunciantes, empresas 
de tecnologia, institutos de pesquisa e consultorias.

Este material foi relevante para sua rotina de trabalho?
Responda nossa pesquisa e nos ajude a melhorar cada 
vez mais nossos conteúdos.iabbrasil.com.br

https://form.jotform.com/251135421533648
https://iabbrasil.com.br
https://www.facebook.com/IabBrasil
https://www.instagram.com/iabbrasil/
https://www.linkedin.com/company/iabbrasil/
https://www.youtube.com/c/iabbrasil-br
https://x.com/iabbrasil
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Sobre a Kantar IBOPE Media
Com as pessoas apresentando cada vez mais um comportamento cross-media 
por meio de canais e plataformas, os serviços de dados e medição de audiência, 
segmentação, análise e inteligência publicitária da Kantar IBOPE Media revelam ao 
mercado de mídia insights para possibilitar decisões fundamentadas. 

 Trabalhando com dados de painel e first-party data em mais de 80 países, temos 
o portfólio de medição cross-media que mais cresce no mundo, apoiado por nossa 
versatilidade, escala, tecnologia e experiência, para impulsionar o crescimento dos 
negócios dos nossos clientes e parceiros.  

Mais informações em www.kantaribopemedia.com.

@KantarMedia

@K_IBOPEMEDIA

company/kantaribopemedia

YouTube

X

Linkedin




