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Regular Influencers e suas Armadilhas

Trabalho e estudo influencers ha +10 anos. Participei do primeiro caso do assunto no
CONAR em 2012 e fui do grupo técnico que elaborou o guia de influenciadores em 2021,
além de ter publicado artigos e capitulos de livros sobre o tema. E, claro, estou preocupado
com as discussoes recentes. Os casos envolvendo marketing de influéncia apoiando
esquemas criminosos e perfis promovendo difamagdes sédo assustadores. E preciso
investigar e punir severamente os envolvidos. Contudo, devemos evitar rea¢des impulsivas
e confundir reatividade com reacionarismo.

O mercado de influéncia no Brasil movimenta mais de 2 bilhes de reais por ano,
equivalente aos gastos de publicidade em jornais, revistas e TV por assinatura juntos. Além
disso, oferece contetdos qualificados sobre diversos temas. Logo, ndo podemos ignorar seu
impacto econdmico e social positivo.

? Respostas rapidas podem gerar consequéncias adversas e ndo resolver o problema. Na
minha opinido, as seguintes acdes nao sao adequadas:

??? ?2?2?? ("?? 2?77 ??7?7"). Esse projeto ndo aborda o marketing de influéncia e focar
apenas nas plataformas ndo mudara as praticas do setor.

soluciona problemas sociais profundos (se fosse assim, teriamos resolvido o trafico de
drogas no pais).

?N&ao é hora de ser superficial, mas sim de pensar em uma politica publica de incluséo e
letramento digital critico. Temas complexos exigem respostas complexas. Aqui estao
algumas sugestodes:
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o primeiro sinal de uma politica publica do tipo no Brasil, e é preciso incluir também os
influenciadores nessa discusséo.

de plataformas, mas também de anunciantes, que sao fonte de legitimizacéo de
influenciadores.

complexas e bloqueios em nivel infraestrutural para acelerar a deteccéo de fraudes
massivas e esquemas criminosos.

Espero que o Congresso e o Executivo enfrentem esses desafios com seriedade. Nao
devemos cair em solucdes superficiais e virais. Nao € hora de lacragdo: politica publica ndo
deve ser medida em likes e visualizacdes.

[Reproducéo de post publicado por Pedro Henrigue Ramos no LinkedIn. Professor of
internet studies | Partner at b/luz. Opinides de terceiros ndo necessariamente correspondem
ao posicionamento do Conselho Digital. Fonte: bit.ly/3GV1Qgm]
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